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Der «rurbane Speckgiirtel»: Hierzulande

arbeiten deutlich mehr Kreative als gedacht

Potenzial Liechtenstein
kann durchaus mit Ziirich
oder Wien mithalten, was die
im Land arbeitenden Krea-
tiven angeht. Das soll auch
Vorteile fiir die heimische
Wirtschaft haben.

VON DANIELA FRITZ

eltweit wird Liechten-

stein hauptsichlich

als attraktiver Finanz-

und Industriestandort
wahrgenommen. Im Fiirstentum
schlummere aber weitaus  mehr

Potenzial - kreatives Potenzial, das
sichtbar gemacht werden miisse.

Aus eben diesem Grund veréffent-
licht das Forschungsteam «Park» der
Universitit Liechtenstein den ersten
Kreativwirtschaftsbericht fiir das
Fiirstentum. «Die Kreativwirtschaft
ist ein bedeutender Wachstums-
markt und Innovationsmotor», ist
Teamleiter Peter Staub iiberzeugt.
Sie werde als Hoffnungstrdger vie-
ler Standorte und Regionen wahr-
genommen und koénne das Image

Liechtensteins verindern und dem -

Land ein kreatives und innovatives
Bild verleihen. Diese Entwicklungs-
chancen wurden von anderen Lin-
dern bereits seit Lingerem erkannt.
In Osterreich und der Schweiz gibt
es bereits seit 2003 respektive 2005
dhnliche Berichte und entsprechen-
de Projekte, die die Kreativwirt-
schaft fordern soll.

«Rufban» statt urban

Vergleicht man’ den Liechtensteiner-
. Status quo mit diesen beiden Lin-

dern, ergibt sich aber eine iiberra-
schende Erkenntnis: Liechtenstein
als «rurbaner Speckgiirtel» - eine
Mischung aus typisch urbanen und
typisch lindlichen Elementen -
kann durchaus mit Stidten wie Wien

Das Forschungsteam «Park» veréffentlicht den ersten Kreativwirtschaftsbericht far das Firstentum Liechtenstein (v. .):
Ruth JochumfGasser, Celina Martinez-Cafavate, Vera Kaps und Teamleiter Peter A. Staub. (Foto: Paul Trummer) -

oder Ziirich mithalten. «Nicht nur

_stddtische Vorziige ziehen Kreative

an, auch der lindliche Raum ist at-
traktiv», fasst Ruth Jochum-Gassner,

- ebenfalls Teil der Forschungsgrup-

pe, zusammen. Gerade Liechten-
stein biete mit sei- °

2209 Personen in Liechtenstein Kre-
ativschaffende, dies sind sieben Pro-
zent der Beschiftigten. Diese Zahl
ist durchaus vergleichbar mit den
Stadten Wien (8 Prozent) und Ziirich
(9 Prozent) Die meisten Beschaftig-
ten stammen da-
bei aus der De-

nem Mix aus «Die Kreativwirtschaft

Kleinheit, direk- " ist ein bedeutender signwirtschaft
ten Wegen zu Ent- . (27,4 Prozent), dem
scheidungstra- _ Innovationsmotor.» Architekturmarkt
gern sowie seiner : PETER STAUB (15,3 Prozent) und
grenziiberschrei- B O INGSLENIER RIS der Software- be-

tenden Lage einen

idealen Standort fiir Kreative. Das
zeigt sich insbesondere am Anteil
kreativ Arbeitender an der Gesamt-

. wirtschaft. Im Jahr 2008 waren

z1ehungswelse
Games- Industrle (13,8 Prozent).
Und das Fiirstentum zieht weitere
Kreafive an. Gemass dem Bericht ist
die Kreativwirtschaft allein von

2005 bis 2011 um 23 Prozent ge-
wachsen. Im Vergleich zu den umlie-
genden 'Schweizer Kantonen weist
Liechtenstein damit das hochste
Wachstum im Verhiltnis zu seiner
Grosse auf. Wihrend es in diesem
Zeitraum hierzulande 2,6 Prozent
mehr Kreative pro Quadratkilome-
ter sind, ist es in Graubiinden ledig-
lich 1 Prozent mehr. Im Kanton St.
Gallen hat die Zahl der in der Krea-

tivwirtschaft Beschéiftigten sogar

um 0,6 Personen pro Quadratkilo-

meter abgenommen. Fiir Vorarlberg

gibt es fiir denselben Zeitraum keine
vergleichbaren Zahlen, wie das For-
schungsteam erkldrt. Betrachtet
man die aktuellsten Zahlen aus dem

Jahr 2011, lasst sich jedoch vermu-
ten, wie der Vergleich ausgefallen
wire. Im Verhéltnis zur Grosse des
Landes weist Vorarlberg eine Dichte
von 3,95 Prozent auf, wihrend in
Liechtenstein sogar 14 Prozent aus
der Kreativwirtschaft stammen.
Auffallend ist zudem der hohe Anteil
an Freelancern in der Branche. 2011
beschiftigt ein Drittel der Teilméark-
te in der Kreativwirtschaft mehr
Teilzeit- als Vollzeitbeschiftigte. Zu-
dem gibt es viele Nano- oder Mik-
rounternehmen, die lediglich ein blS
zwei Personen beschéftigen.

Kioske als «kreative» Arbeitsstatte

Doch wer gilt denn nun eigentlich
als «kreativ»? Kiinstler? Ja. Musiker?
Nattirlich. Auch Tinzer, Schauspie-
ler, Filmemacher, Architekten,
Schriftsteller, Journalisten, Fotogra-

fen und Grafiker zdhlen laut des

Kreativwissenschaftsberichts dazu.
Nach den 13 in dem Bericht festgeleg-
ten Kategorien gehéren aber auch
Diskotheken und Nachtclubs (als Teil
der Musikwirtschaft) sowie Kioske
beziehungsweise Detailhdndler mit
Zeitungen und Zeitschriften (Unter-
gruppen des Pressemarktes) zur Kre-
ativwirtschaft. Dies, weil sie auch
Teil der Wertschopfungskette sind
und mithelfen, kreatives Schaffen zu
verbreiten. Die Kategorisierung der
Teilmérkte entstammt der schweize-
rischen Systematik der Wirtschafts-
zweige (NOGA) und wurde fiir diese
Studie herangezogen, um die Ver-
gleichbarkeit mit den Nachbarkanto-
nen zu gewdhrleisten.

r\’rﬁs;entation der Ergebnisse ’
Heute Dienstag, den 30. September 2014, ab 18
Uhr werden die Ergebnisse des ersten Kreativ-
wirtschaftsberichts im Rahmen der Vortragsrei-
he der lia «Architektur und Wirtschaft» im
Kunstraum Englanderbau prasentiert. In einer
Podiumsdiskussion haben die Gaste die Gele-

> genheit, mit dem Forschungsteam und»yveiteren

Fachleuten ins Gesprach zu kommen.



